MOODULI RAKENDUSKAVA
Sihtriihm: Matkajuht 4. taseme kutsehariduse taotlejad

Oppevorm: mittestatsionaarne

Moodul nr 26 Turismiturundus Mooduli maht 3 EKAPit

Mooduli vastutaja Kaja Sander

Mooduli 6petajad Kaja Sander

Mooduli eesmark Mooduliga valmistatakse Spilane ette mdistma turismiturunduse pdhialuseid ning kavandama turismitooteid ja —pakette, Iahtudes

kliendi ootustest, soovidest, vajadustest ning muudest motiividest.

Nouded mooduli alustamiseks Néuded puuduvad
Nouded mooduli Idopetamiseks Moodul hinnatakse mitteeristavalt. Moodul on arvestatud kui 6pilane on sooritanud arvestuslikud t66d lavendi tasemel.
Opiviljundid (OV) 1) Selgitab turismiturunduslike mdistete sisu: e  M@istab turismiturunduslikke p&himaisteid;
e Selgitab turismiturunduse p&hiolemust;
e Hangib, télgendab ja kasutab turundusinfot.
2) M@distab turundusmeetmestikku: e Selgitab turundusmeetmestiku olemust;
e Kirjeldab turundusmeetmestiku komponentide vahelisi
seoseid;
e Annab selgitusi kommunikatiivsete turundusmeetmete
kohta.
3) Kavandab kliendikeskse turismitoote: e Koostab turundusplaani;
e Kasutab hinnakujunduse pShiprintsiipe.

Mooduli maht kokku 78 tundi: sellest 16 tundi on kontaktope ja 62 tundi on iseseisvat t66d




Teemad, alateemad IT L Ov | Oppemeetodid Hindamine Hindamis- Hindekriteeriumid
meetodid
nr Lavend (3 4 5
voi
arvestatud)
1. Turismiturunduse 0 0 1,3
pohimoisted
1.1. Turismiturunduse 0 0 Loeng, rithmatdé, | Mitteeristav | Ariplaan Turundusplaani kohustuslikud punktid on
olemus ja eripara arutelu kirjeldatud, ariidee on teostatav,
1.2. Turismiturunduse 0 0 finantsprognoosid on koostatud
vajadus ja tahtsus
1.3. Turismiturg 0 0
1.4. Turu 0 0
segmenteerimine ja
positsioneerimine
1.5. Kliendikeskse 0 0
turunduse olemus
1.6. Kliendi ja sihtturu 0 0
moiste
1.7. Jatkusuutlik turism 0 0
2. Turunduse mikro- ja 0 0 1,3 | Loeng, riihmatdd, | Mitteeristav | Ariplaan Vt punkt 1
makrokeskkond, arutelu
turundusinfo olemus
ja kogumine
2.1. Turunduse 0 0

mikrokeskkond

2.2. Turunduse
makrokeskkond

! K-kontaktdpe; IT-iseseisev t66; L-kontaktdppest I8imitud Bpe; P-ettevdttepraktika




2.3.Turundusinfo allikad
ja kogumise
meetodid
2.4.Turundusinfo
tootlemine ja
tulemuste
kasutamine
3. Turundusmeetmestik 12 |62 |0 0 |2 Loeng, Mitteeristav | Turundusplaan | Vt punkt 1
9 P-d turismiettevotte
3.1. Turismitoode ja 1 0 0 0 kilastamine,
turismitoote eripara tutvumine varem
3.2. Hinna kujundamine 1 0 0 0 koostatud
driplaanidega,
3.3. 2 0 0 0 koostatud
Tgrunduskommunika 4riplaanide
tsioon esitlused
3.4. Jaotuskanalid 1 0 0 0
3.5. Personal 1 0 0 0
3.6. Pakettimine 1 0 0 0
3.7. Programmimine 1 0 0 0
3.8. Positsioonimine 1 0 0 0
3.9. Partnenrlus 1 0 0 0
3.10. Oppereis 2 0 0 0

Kokkuvéttev hinne: Kokkuvétlik hinne tuleb turundusplaani koostamisest ja kaitsmisest. Tegemata turundusplaan tuleb koostada dpetaja poolt ettenadhtud
uuel tahtajal.
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